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Van in naar ui

De opkomst, bloei en onder-
gang van trends verloopt vaak
volgens een vast patroon. Hoe
ziet de levensloop van een
trend eruit?

De groei van een trend volgt een expo-
nentiéle curve (zie figuur), waarbij twee
punten zeer belangrijk zijn, het signifi-
cantiepunt en het omslagpunt. Een
nieuwe visie, idee, benadering gaat
over in een trend zodra deze als van-
zelfsprekend wordt ervaren door de
groep die er behoefte aan heeft. Maar
de vernieuwing maakt echter alleen
kans om een trend te worden wanneer
het significantiepunt wordt bereikt. En
men kan pas met zekerheid van een
trend spreken als eenmaal het omslag-
punt is overschreden.

Vaak kan een nieuwe ‘stap, visie, inzicht’
pas groeien als ook andere complemen-
taire ‘stappen, visies, inzichten’ zijn
doorgedrongen tot een grotere groep
van originals en setters. De fase voor het
significantiepunt is het prille deel waar
complementaire ‘stappen, visies, inzich-
ten’ ontstaan, die de kracht van het oor-
spronkelijke gaan versterken en levens-
vatbaar maken.

Bij het significantiepunt is een trend
gegroeid tot een niveau dat een grote
kans maakt om te overleven en verder
uit te groeien tot een ware trend. Het is
het punt waarbij het ‘potentieel’ zijn
beschermende omgeving ontgroeit en
geen totaal omvattende bescherming
meer nodig heeft, maar het kan zich-
zelf nog niet vermenigvuldigen zonder
hulp van buitenaf.

Tijdens de periode tussen het signifi-
cantie- en omslagpunt gaat de ‘poten-
tiéle’ trend zijn twee belangrijkste
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eigenschappen ontwikkelen die hij nodig
heeft om het omslagpunt te overbruggen.
Die twee eigenschappen zijn moeilijk te
herkennen, maar bestaan uit een innerlij-
ke drive die zowel de boodschapper als de
ontvanger stimuleren tot vrijwillige ver-
spreiding. En naarmate de ontwikkeling
van het potentiéle (de toekomstige trend)
het omslagpunt dichter nadert, zie je als
tweede eigenschap steeds duidelijker een
aanstekelijke gedachte ontstaan, die in het
onder-bewustzijn beklijft, en zelfs dik-
wijls een beetje blijft knagen. Tussen die
twee punten ontstaat en groeit de echte
kracht van de potentiéle trend.

Wanneer een ‘potentieel’ de drempel van
het omslagpunt bereikt, dan zie je dat het
zo ver zijn tentakels heeft kunnen uitste-
ken, dat de invloed overal langzaam zicht-
baar wordt. In verschillende ‘totaal niet
elkaar rakende sectoren’ zie je nu plots
overal de eerste signalen opduiken. De
trend eigenschappen zijn dan vertaald
naar al die verschillende sectoren (voor-
beeld, je ziet hetzelfde signaal zowel in de
muziek, film, mode, architectuur, etc.
tegelijkertijd opduiken). Dit is de drempel
waarbij het ‘potentiéle’ overgaat op een

snelle en massale verspreiding, en als
het ware een revolutie ontketent. De
potentiéle trend heeft bij het omslag-
punt nu reeds overal voldoende wortel
geschoten om over te gaan op een grote
zichtbare groei. In een mum van tijd
zie je nu dat alles en iedereen overtuigd
raakt.

Als een trend dus eenmaal het omslag-
punt heeft bereikt, is er weinig of geen
tijd meer voor voorbereidingen, maar is
het moment van oogsten aangebroken.
Wanneer er vervolgens steeds meer
varianten van verschijnen in vooral uitge-
kiende/ doorgestudeerde /in grote vak-
manschap uitgevoerde versies... Anders
gezegd: als het er gelikt begint uit te
zien. Dan is een trend zijn hoogtepunt
voorbij en stevent hij als een sneeuwla-
wine af op het dal.
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